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www.    ospodarka.pl

Poradnik Internetu dla Twojej Firmy



BRIEF_________________________________________
Informacje i wytyczne do przygotowania planu kampanii reklamowej za pośrednictwem eGospodarka.pl

Podaj nam informacje, które według Ciebie są niezbędne do przygotowania propozycji kampanii
1. INFORMACJE O FIRMIE

Nazwa: ……………………………………………………………………………………………………………………
Osoba kontaktowa: ……………………………………………………………………………………………………
Telefon, faks, email: …………………………………………………………………………………………………
Strona www: ……………………………………………………………………………………………………………
Branża: ……………………………………………………………………………………………………………………
Kim jesteś i czym się zajmujesz? Jaka jest Twoja misja na rynku?

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
2. INFORMACJE O PRODUKCIE

Co jest przedmiotem kampanii reklamowej? (przedstaw produkt, podaj jego zalety 
i słabe strony, szanse i zagrożenia na rynku, itp.)
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
3. CELE KAMPANII
Cele realizacji kampanii reklamowej za pośrednictwem eGospodarka.pl. Co chcesz osiągnąć poprzez realizację kampanii? Jaki jest charakter kampanii? (sprzedaż/ budowa wizerunku/ promocja/ zwiększenie świadomości marki, itp.)
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
4. OKREŚLENIE GRUPY DOCELOWEJ

Ukierunkowanie przekazu. Kto ma być odbiorcą przygotowanego przekazu reklamowego? (cechy demograficzne, zainteresowania, itp.)
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………Jaką reakcję, aktywność odbiorcy ma wzbudzać emitowany przekaz reklamowy? (kliknięcie na link, zakup, wypełnienie ankiety, udział w konkursie, itp.)
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
5. KONCEPCJA PRZEKAZU REKLAMOWEGO
Jak będzie wyglądał przekaz reklamowy? (krótki opis motywu przewodniego, treści, kolorystyki, podgląd layoutu, itp.)
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………Preferowane formy reklamowe
Jakie internetowe formy reklamowe powinny być nośnikami przekazu? (boks, button, billboard, mailing, artykuł sponsorowany, mini-site, reklama w newsletterze, porady eksperta, itp.)
· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
Na jakich stronach/ działach serwisu eGospodarka.pl powinna być emitowana reklama? (wybór: strona główna, podstrony, działy – podaj nazwy lub linki)
· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
Preferowana konfiguracja emisji (wybór: targetowanie – podać kryteria, capping, określenie upływu czasu pomiędzy poszczególnymi kreacjami widocznymi dla danego użytkownika, określenie godzin wyświetlania, określenie dni emisji, itp.)

· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
Adresy stron docelowych (adres strony, do której będzie linkowała dana forma reklamowa)
· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
· ……………………………………………………………………………………………………………………
6. WYTYCZNE DLA BIURA REKLAMY
Czas trwania kampanii (preferowany termin rozpoczęcia i zakończenia): ………………………………………………………………………………………………………………………………Nośniki reklamy jakie zostaną zastosowane w kampanii (Internet – podaj formy reklamy, TV, radio, prasa, outdoor, event, inne – jakie?): ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………Budżet kampanii (netto): ……………………………………………………………………………………………
Preferowane modele emisji (CPM, CPC, CPA, FF, inne – jakie?): ………………………………………………………………………………………………………………………………Rodzaj współpracy (jednorazowa, okresowa, stała, inna – jaka?): ………………………………………………………………………………………………………………………………Termin przedstawienia propozycji kampanii za pośrednictwem eGospodarka.pl i jej elementy (kosztorys, prezentacja i opis form, strategia, inna – jaka?): ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………Dodatkowe informacje:
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
eGospodarka.pl Sp. z o.o., ul. Nowogrodzka 50, 00-695 Warszawa
tel.: +48 22 621 07 85, faks: +48 22 621 07 86  
NIP: 7010121849, REGON: 141408246 
wysokość kapitału zakładowego: 150 000 PLN

www.eGospodarka.pl

